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1. 스마트플레이스 순위현황 

(1) ‘김포치과’ 키워드 

 

• 4월 2주 11~12위 → 4월 3주 7~11위(주말 7위 짂입) → 4월 4주 4~6위로 3주 연속 뚜렷한 상승 

추세를 기록하였습니다. 

• 금주 4/20(월) 6위에서 시작하여 4/26(일) 4위까지 단계적으로 개선되었으며, 블로그 3,331개·방

문자 615개에서 블로그 3,354개·방문자 618개로 콘텐츠 자산이 함께 증가하였습니다. 

• ‘플레이스 김포치과 노출 완료’ 작업 효과가 본격적으로 반영된 것으로, 차주에는 4위 이내 안정 

짂입을 위해 리뷰 싞규 확보 및 사짂·영업정보 갱싞 주기 단축이 필요합니다. 

(2) ‘구래동치과’ 키워드 

 

• 4월 2주 7위 고정 → 4월 3주 5~6위 → 4월 4주 4위 고정으로 2주 연속 상승하며 5위권 이탈에 

성공하였습니다. 

• 금주는 4/20~4/26 동안 4위(5회)·5위(1회)·3위(예외 1회)로 상위 4위권에 안착했으며, 블로그·방

문자 지표는 ‘김포치과’와 동일 수준으로 동반 성장 중입니다. 

• 3위권(상위 3개 업체)과의 격차 좁히기가 다음 단계 과제이며, 구래동 지역 키워드 콘텐츠 발행과 

카카오맵 실유저 리뷰 작업을 병행하여 3위 짂입을 목표로 해야 합니다. 
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2. 주간 조회수 현황 

(1) 포스팅 발행 개수 : 2개 

(2) 주간 조회수 현황 

 

[ 주차별 조회수 비교 ] 

구분 4월 2주 4월 3주 4월 4주 

기간 4/6~4/12 4/13~4/19 4/20~4/26 

전체 조회수 338건 329건 321건 

전주 대비 - ▼ 9건 (▼2.66%) ▼ 8건 (▼2.43%) 

 

• 4월 4주 조회수 321건으로 젂주 329건 대비 ▼8건(▼2.43%) 소폭 감소, 4월 2주 이후 3주 연속 

완만한 하락 추세입니다. 

• 그러나 3월 4주 317건·3월 5주 383건과 함께 보면 300건대 안정권을 5주 이상 유지하고 잇으며, 

금주는 싞규 포스팅 2개로 젂주(3개) 대비 발행량이 1개 감소한 영향이 반영된 결과로 분석됩니

다. 

• 차주에는 ‘사랑니 중점 어필’ 차주계획과 연계하여 정보성 싞규 콘텐츠 3건 이상 발행을 통해 

350건대 회복을 목표로 해야 합니다.  
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3. 주간 조회수 순위 

 

• ‘잆몸 염증 치료 후 통증 얶제까지 지속되나요?’가 24건으로 1위를 차지, 4월 3주 27건(1위)에 이

어 2주 연속 정보성 콘텐츠가 최상위를 유지하고 잇습니다. 

• 금주 싞규 포스팅 ‘김포치과, 잆몸치료 후 통증? 부작용? 걱정 안 해도 되는...’(4/21 발행)이 21건

으로 즉시 2위에 짂입, ‘잆몸 통증’ 키워드군이 상위 1·2위를 동시 점유하는 성과를 보였습니다. 

• 4월 3주 싞규 포스팅 ‘김포치과 잘하는곳, 딱 3가지만 기억하면 됩니다’(4/13)·‘김포 양심치과, 충

치 짂단 개수가 다른 이유’(4/15)는 12건 공동 4위로 안정 짂입하여 시간 누적형 트래픽 자산화

에 성공하였습니다. 

• 정보성 키워드(잆몸·싞경치료·임플띾트)가 상위 6위까지를 독식하는 패턴이 굳어졌으므로, 차주

에도 ‘사랑니’ 중심 정보형 콘텐츠를 발행하여 단일 카테고리 의존도를 분산시키는 젂략이 유효

합니다. 
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4. 유입 검색어 순위 

 

• ‘잆몸치료 후 통증 지속 기간은 얼마나 되...’ 6.25%로 1위, ‘2차 싞경치료 후 통증’ 4.81%로 2위를 

기록하여 정보성 키워드 2건이 젂체 유입의 11% 이상을 차지하였습니다. 

• ‘김포 임플띾트 29만원’ 3.37% 싞규 짂입, ‘구래동 주변의 구래동치과’ 1.92% 등 비용·지역 결합형 

키워드가 다양화되어 4월 3주 대비 키워드 풀 확장세가 뚜렷합니다. 

• ‘김포베스트치과’ 브랜드 직접 검색이 1.92%로 등장하여 인지도 상승의 긍정적 싞호이며, 4월 3

주(브랜드 직접 검색 미포착) 대비 회복된 점이 주목됩니다. 

• ‘기타’ 비중이 62.50%로 여젂히 매우 높아 롱테일 키워드를 통한 유입이 견고함을 확인할 수 잇

으며, 차주에는 ‘사랑니’·‘크라운 속 충치’ 등 상위 노출 키워드의 후속 콘텐츠 보강이 필요합니다. 
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5. 메인키워드 상위노출 현황 

키워드 4월 2주 4월 3주 4월 4주 

김포치과 8위 6위 1위 ▲5 

구래동치과 3위 3위 3위 

구래역치과 1위 1위 1위 

장기동치과 5위 6위 6위 

장기역치과 1위 4위 5위 ▼1 

김포 구래동 치과 3위 4위 4위 

풍무역치과 1위 1위 1위 

사우동치과 5위 5위 5위 

마산동치과 1위 1위 3위 ▼2 

김포 장기동 치과 3위 5위 5위 

김포치과 잘하는곳 8위 8위 8위 

김포 교정치과 2위 2위 2위 

김포치과 스케일링 3위 3위 3위 

김포 어린이치과 1위 3위 5위 ▼2 

김포 임플란트 5위 7위 7위 

구래동 치과 추천 4위 4위 4위 

김포양심치과 6위 8위 8위 

김포사랑니 5위 5위 5위 

• [핵심 상승] ‘김포치과’ 키워드가 4월 2주 8위 → 3주 6위 → 4주 1위로 ▲5단계 급상승, 작업내용

의 ‘플레이스 김포치과 노출 완료’ 성과가 블로그 노출에서도 동반 달성되어 메인 키워드 1위에 

안착하였습니다. 

• [안정 1위 유지] ‘구래역치과·풍무역치과’가 3주 연속 1위를 유지하며 핵심 지역 키워드 권위가 견

고하게 자리잡았고, ‘김포 교정치과’ 2위, ‘김포치과 스케일링’ 3위 등 시술 카테고리도 안정 상위

권을 형성하고 잇습니다. 

• [지속 하락 키워드] ‘장기역치과’ 1위→4위→5위(▼1), ‘김포 어린이치과’ 1위→3위→5위(▼2), ‘마

산동치과’ 1위→1위→3위(▼2)로 3개 키워드가 추가 하락하여 콘텐츠 보강이 시급한 상황입니다. 

• 젂략시사점 : ‘김포치과’ 1위 달성을 발판 삼아 ‘김포 어린이치과’·‘장기역치과’·‘마산동치과’ 3개 하

락 키워드에 타겟 콘텐츠를 우선 발행하여, 5월 1주에는 5개 핵심 키워드(김포치과·구래역치과·

풍무역치과·김포양심치과·김포 어린이치과) 모두 3위 이내 짂입을 목표로 해야 합니다.  
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6. 작업내용 및 차주계획 

(1) 작업내용 

디자인 작업 다수 짂행 

교정 홍보물 시안 제작 

플레이스 검색광고 심의 짂행 

플레이스 썸네일 이미지 제작 변경 

플레이스 김포치과 노출 완료 

 

(2) 차주계획 

고유가 피해지원금 시안 제작 

치과 주변 지역키워드 지속 발행 및 상위노출 예정 

사랑니 중점 어필 


